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БУДУЩЕЕ КОЗЛЯТ, УМЕЮЩИХ СЧИТАТЬ ДО ДЕСЯТИ.
 О долгосрочных последствиях избирательных технологий.
НЕСКОЛЬКО лет назад я оказался свидетелем любопытной беседы двух 
экспертов, занимавшихся проблемами образовательной реформы. По мнению 
одного из них, проект ваучерной приватизации должен был рассматриваться не 
с точки зрения его экономической эффективности, а прежде всего как 
превосходный образовательный проект. Населению вручалась "действующая 
модель" ценной бумаги, после чего происходила стратификация: большая часть 
обладателей ваучеров спешила от них избавиться, а оставшаяся, относительно 
небольшая, но активная, получала возможность отрабатывать на почти 
безопасном тренажере базовые навыки действий на фондовом рынке. Другой 
эксперт указывал на непомерно высокую цену, заплаченную обществом за этот 
гигантский "интенсивный тренинг".
Я хотел бы, не возвращаясь к содержанию этой давней дискуссии, обратить 
внимание на использованный в ней продуктивный ход: многие социальные, 
политические и экономические технологии (в особенности массовые) имеют 
образовательное измерение, воздействуют на захваченных ими людей, не только 
обучая их, но и изменяя их мотивации, и нередко это измерение оказывается 
более значимым, чем прямые последствия применения технологий. 
Политическая действительность в современной России немыслима без рынка 
разнообразных политических технологий - глобальных и локальных, дорогих и 
дешевых, самопальных и патентованных, агрессивных и мягких, наконец - 
эффективных и провальных. В данном сегменте рынка сосредоточены и немалые 
деньги ("экономика политики" в нашей стране пока остается теневой или 
полутеневой, поэтому подсчитать их непросто, но очевидно, что речь идет о 
сотнях миллионов долларов ежегодно), и изрядный человеческий ресурс.
Из всего многообразия политических технологий ярче всего представлены в 
массовом сознании технологии избирательные. Выборы различных уровней (от 
президентских до местных) давно стали ритмичным фоном политической жизни и 
стабильным, уже утратившим сезонно-авральный характер, способом 
зарабатывать деньги для тех, кому удалось закрепиться на этом рынке. 
Поэтому, оставляя в стороне другие, может быть, не менее значимые типы 
политических технологий (лоббизм и защиту интересов, 
информационно-аналитические и др.), я остановлюсь именно на избирательных.
С определенной долей условности я бы разделил образовательные эффекты 
избирательных технологий на три уровня - по типу аудитории и по аналогии с 
традиционными образовательными институтами.
1. Всеобщее среднее образование. Под этим заглавием я предлагаю 
рассмотреть эффекты избирательных технологий, значимые для того множества 
людей, которое в рамках этих технологий именуется "потенциальным 
электоратом" и по объему совпадает с населением страны. Что происходит с 
"электоратом" после того, как завершаются выборы? Можно ли обнаружить 
долгосрочное "постгипнотическое" воздействие предвыборных кампаний на 
население? Безусловно, для научно корректного ответа на этот вопрос 
потребовались бы масштабные социологические исследования (впрочем, их 
проведение было бы затруднено тем, что прикладная политическая социология в 
нашей стране стала придатком этих же самых технологий). Однако, не 
претендуя на научную точность, попробую высказать одну гипотезу.
Я начну с описания любопытного эффекта, который наблюдался в ходе одной 
региональной кампании. Социолог пригласил несколько десятков "людей с 
улицы" для участия в фокус-группе (должен был демонстрироваться и 
обсуждаться телевизионный ролик кандидата). Люди охотно пришли, но многие 
из них, узнав, что им заплатят (речь, конечно, шла о вполне скромной 
сумме), наотрез отказались даже смотреть ролик. Их мотивация была 
примечательна: "за хорошее дело денег на халяву не дадут". Самый слабый 
намек даже не на манипуляцию, а на любое целенаправленное воздействие, на 
то, что оплачиваемые специалисты собираются произвести с ним какую-то 
непонятную процедуру, вызывает у российского человека ужас и отвращение. 
Известный мультфильм про козленка, умевшего считать до десяти, судя по 
всему, обнаруживает какую-то глубокую и чрезвычайно действенную структуру 
общественного сознания.
Повторяющееся воздействие постепенно вызывает повышение порога 
чувствительности. К тому же организаторы предвыборных кампаний - не 
единственные, кто пытается разными способами "пересчитывать" население. 
Финансовые пирамиды и реклама потребительских товаров, "многоуровневый 
маркетинг" и наблюдаемая в телевизоре публичная политика - все эти 
разнообразные явления сходны тем, что, наслаиваясь на общественное 
сознание, поддерживают в нем устойчивый "антиманипулятивный рефлекс". 
Квалифицировать ли этот эффект как "возрастание гражданского сознания" или 
просто как накопление усталости и недоверия - вопрос терминологических 
предпочтений. В любом случае обходить эту ситуацию, наращивая мощь и 
совершенствуя средства воздействия, можно лишь до определенного предела. 
Вполне возможно, что в недалеком будущем самыми перспективными 
избирательными технологиями станут технологии "тихие", экологичные, не 
претендующие на навязчивое привлечение к себе общественного внимания. 
Рискну предложить для технологий такого типа голливудский термин - 
"молчание козлят".
2. Высшее образование. Трудно хотя бы приблизительно подсчитать 
количество людей, в различных позициях обслуживающих предвыборный процесс 
(от студентов, собирающих подписи и расклеивающих листовки, до 
руководителей штабов). Практически весь персонал избирательных технологий 
можно с точки зрения их общественного статуса охарактеризовать как 
"интеллектуалов" (имея в виду под этим словом людей, которые не только 
обладают законченным или продолжающимся высшим образованием, но и 
рассматривают его как значимый фактор профессиональной биографии, как 
ресурс карьерного роста). Избирательные технологии - одна из первых в нашей 
стране зон, где интеллектуалы смогли почувствовать себя востребованными, не 
только получая сравнительно высокое вознаграждение за свой труд, но и 
обретая признание и статус в своих референтных группах. 
Отметим одну важную особенность этой ситуации. В избирательных 
технологиях задействованы самые разнообразные виды гуманитарных профессий - 
психология, социология, экономический анализ, журналистика, дизайн. И если 
в предыдущие годы образованный человек, оказываясь в очередном "диком", 
высокоприбыльном и короткоживущем секторе рынка труда (биржевая торговля в 
1990, "инвестиционный рынок" в 1993, рынок жилья в 1994 - примеры можно 
продолжать), неизбежно расплачивался за повышение доходов и социального 
статуса утратой профессионального самоопределения, то в избирательных 
кампаниях психолог вполне может остаться психологом, а художник - 
художником. Более того, от профессионалов, успешно применяющих свои 
способности на этой ниве, нередко можно услышать, что их деятельность и 
является "настоящей прикладной психологией", "настоящей полевой 
социологией" или даже "настоящим концептуальным искусством". Бесспорно, в 
таких суждениях есть элемент психологической защиты, но, наверное, есть и 
своя правда.
Плата за преуспеяние оказывается сравнительно невысокой. Во-первых, для 
многих (речь идет, прежде всего, о представителях старшего и среднего 
поколения, но отнюдь не о студентах) участие в "грязной политике", да еще и 
в обслуживающей позиции, оказывается чем-то вроде потери невинности. Эта 
проблема вполне субъективна и вряд ли заслуживает подробного обсуждения, но 
есть и вторая, более значимая проблемная ситуация.
Она связана с согласованием собственных политических принципов, целей и 
ценностей с принципами, целями и ценностями заказчика. Если в развитых 
странах политические консультанты и технологи редко бывают "независимыми", 
профессиональная этика и особенности спроса вынуждают их прикрепляться к 
тому или иному политическому движению, то в нашей стране господствует, как 
выразился кто-то из экономистов, "полный лессе-фер". "Независимость" 
оборачивается не только профессиональным цинизмом (возможно, он сам по себе 
не так уж плох), но и в конечном счете утратой политического лица 
профессионала и, как следствие, - депрофессионализацией. Возможно, 
сознательная и последовательная зависимость профессионала от определенной 
системы политических взглядов была бы более перспективной, чем идеология 
"рейнджера", популярная сегодня среди молодых представителей этого 
сообщества.
Далекие последствия сегодняшнего взлета политических технологий значимы 
скорее не для массовой социологии, а для социологии знания. Тесное 
оперативное взаимодействие профессионалов в различных областях 
гуманитарного знания обладает высокой научной продуктивностью. Вполне 
возможно, что дальнейшее окультуривание и стратификация рынка политических 
технологий повлекут за собой формирование прослойки людей, которые, 
ассимилировав этот социальный опыт и насладившись всеми связанными с ним 
жизненными благами, смогут вспомнить о значимости познавательной установки 
и теоретической работы. В этом случае через несколько лет стоит ожидать 
качественного скачка в российской гуманитарной мысли.
3. Профессиональная подготовка (postgraduate, аспирантура или 
ординатура). В этом пункте стоило бы поставить вопрос о влиянии 
избирательных технологий на самих избираемых, на политическую элиту, с 
которой обществу придется иметь дело в ближайшие десятилетия. Самый 
очевидный фактор влияния вполне груб и материален. Избирательные технологии 
достаточно дороги, и их стоимость до недавнего времени стабильно возрастала 
(благо, "дикий рынок" давал все возможности для искусственной возгонки 
цен). Соответственно возрастали и обязательства политиков перед 
"инвесторами", чаще всего не вполне легальными - круг субъектов, для 
которых кредит в размере одного-двух миллионов долларов выглядит вполне 
приемлемой платой за прямое влияние на тот или иной уровень государственной 
власти, в нашей стране широк и разнообразен.
Но в этой связи стоило бы обсуждать не столько проблему "купленности" 
или "повязанности" народных избранников, так популярную сегодня на 
страницах газет (особенно во время кампаний), сколько парадоксальный 
эффект, следующий именно из непомерно высокой стоимости услуг политических 
менеджеров и консультантов. Заказчики кампаний возлагают все меньше надежд 
на их пропагандистски-имиджевую часть. Если два-три года назад политик мог 
предполагать, что залогом успеха на выборах является именно пресловутое 
"манипулирование" (и соответственно планировал ее бюджет), то сегодня ясно, 
что дело в другом. Блокирование, кооперация и достижение баланса интересов, 
управление так называемым "пакетированным электоратом" (этим несколько 
циничным термином называют экономически и социально связанные группы 
населения с четко предсказуемым и управляемым электоральным поведением - 
военные части, персонал крупных заводов и т. д.), различные более или менее 
легальные формы непосредственного влияния на результаты голосования и 
другие чисто менеджерские техники стоят значительно дешевле, чем массовая 
пропаганда, и при этом оказываются гораздо эффективнее.Все больше конкретного смысла приобретает старый анекдот о том, как кандидат Иванов 
получил пятьдесят процентов голосов, а кандидат Петров опередил его всего 
на два процента. В этом отношении интересен опыт недавно прошедших выборов 
в Московскую городскую Думу - своеобразной "выставки достижений" нашего 
политико-технологического хозяйства. Стоимость кампаний на них достигла 
рекордных величин, однако, как известно, результаты выборов определялись 
отнюдь не успехом пропаганды. Зато проигравшие претенденты могли утешать 
себя тем, что кампании, организованные по их заказу, вполне достойны места 
в какой-нибудь из галерей современного искусства.
Что все это означает для политиков? Отсев откровенных "манипуляторов". 
Снижение градуса публичности и, как ни странно, повышение градуса 
ответственности. Понимание старой и банальной истины - не все можно купить 
за деньги. Возрастание менеджерской компетентности и самих политиков, и 
команд, их обслуживающих, если угодно - повышение качества власти. Можно 
предположить, что на предстоящих выборах в Государственную Думу наибольшее 
значение приобретут именно менеджерские типы работы, а "манипулятивные" 
технологии займут свое законное место - место дорогостоящих кремовых 
розочек на испеченном заранее торте. Еще более правдоподобен этот прогноз 
для президентских выборов. Вполне возможно, что те из кандидатов в 
президенты, которые сумеют вовремя оценить преимущества тишины и 
экологичности, приобретут ценный стратегический ресурс.
