…: Почему бестселлер методологический?

 

ЮГ: Потому что. как сказал МР, хочется попробовать сделать из мышления бестселлер.

 

…: То есть – это не в массы?

 

ЮГ: Нет. Не в массы. Нет больше массовой литературы. И у любого интеллектуального бестселлера (Донцова туда не включается) достаточно узкая аудитория.

 

Семён: Кто ж их бестселлерами называет? Я, как человек, торгующий книгами…

 

ЮГ: А я , как читатель, знаю, как их называют читатели. Бестселлер – это именование из читательской позиции и их обсуждение между собой – как это называется.

 

Семён: Нет у читателей. «Бестселлер» - это имя из маркетинговой позиции.

 

ЮГ: Изначально. Но потом это имя входит и в читательский язык.

 

АЛ: Просто есть группа методологов-интеллектуалов. У них свои бестселлеры.

 

ГК: А кроме того, мне кажется, что если это будет 100 человек…

 

Семён: Тогда возникает прямой аудитории.

 

ВД: Если это будут 100 человек каких?

 

ГК: Важно - каких.

 

ВД: Для 100 писать тексты мы умеем.

 

Семён: Это можно писать и методологическим языком. // общее обсуждение//

 

ВГ: Когда Кант свои труды писал, он эту стратегию исповедывал очень чётко. У него было 17-20 государей в конце 18 века, и он своим текстом точно обращался к ним. И когда эти 17-20 людей читали эти тексты…

 

Семён: Тогда возникает вопрос о целевой аудитории. Если мы говорили про язык, то мы должны писать понятным языком. А понятным для кого?

 

Андрей: Целевая аудитории – это публика, которая ни фига не знает, но хочет. С этого мы начали. //общее обсуждение//

 

ВГ: Кант ведь писал потому, что проблемы, о которых он писал могли касаться именно этих людей, поскольку эти люди отвечали за жизнь и благосостояние своих народов. А Канта интересовали именно эти проблемы – благосостояние и человеческая жизнь. И только у этих 17 людей был болевой точкой этот вопрос.

 

ЮГ: Первое – вопрос об аудитории обсуждаемый. Второе – мы его пока не обсуждали. Третье – давайте обсуждать её в следующий раз, потому что это требует специальных усилий.

 

…: Целевая аудитория зависит от тем. которую мы обсуждаем.

 

Семён: И тема – от целевой аудитории. И мы сейчас попадаем в тот разговор: менять или мир так, как я хочу. Или, как говорил ГК…

 

ГК: Был такой разговор. Но я не уверен, что бестселлер попадает в категорию вещей, которые стремятся изменять мир, или делаются заранее так. Если из этого, например, получится «пень», о который они будут спотыкаться

 

ЮГ: Или – который будет их умощнять. //общее обсуждение//

 

Семён: И как мы тогда будет определять целевую аудитории, если у нас нет проекта…

 

ЮГ: Можно, конечно волевым образом сказать: целевая аудитория – это вот 

Этою Но делать этого не хочется. Хочется с вами это обсудить, с коллективом заинтересованных людей. А проект уже есть.

 

Семён: Вы говорите: «есть темы, которые интересны мне». Но они не обязательно интересны целевой аудитории.

 

ЮГ: А давайте, когда вы или ВГ будете слушать, вы будете слушать всё, с контекстом, а не цитатами. Потому что я говорила, что я буду говорить про темы, которые интересны мне, но дальше я говорила про то, что эти темы интересны  и другим группам людей, и даже их обозначала. Но это всё исчезло. И вы выдали мне отдельную цитату, превратив её во что-то глобальное. Давайте, начнём с того, что будем организовывать понимание – не цитатами.

 

ГК: Обратите внимание, здесь на всех сидит схема власти, а не коммуникации. Если бы вы работали коммуникативно, такого бы просто не было Когда человек высказывает своё мнение, и тут же начинают возражать, как человеку, который осуществил властные действия. И эта оппозиция власти и коммуникации здесь разыгралась //общее обсуждение//

 

КС: /неразб// была стать про проектирование. И там говориться про два способа: один – приспособление к текущей ситуации, а второй – менять её. И ГП там говорит, что мы придерживаемся второго пути. Вот здесь, когда речь идёт про целевую аудиторию, у меня есть такое ощущение, что мы начинаем с первого: а давайте подберём так, чтобы оно было получше. Приспособимся к текущей ситуации.

 

ЮГ: Можно. И желательно так не делать.

 

КС: Это имеет отношение к этому вопросу. Или я не туда попал?

 

ЮГ: Вы попали, я думаю, именно туда. И именно поэтому я сейчас не хотела бы обсуждать целевую аудиторию. Для этой темы нужно сделать перерыв.

 

ГК: Только одно замечание – что эта оппозиция организации и проектирования в коммуникативных ситуациях не работает.

 

