
КОНКУРЕНЦИЯ (КОНКУРЕНТНОСТЬ)

Энциклопедический словарь Брокгауза и Ефрона

Конкуренция — в области народного хозяйства деятельное соперничество нескольких лиц в достижении одной и той же цели. Конкуренты стремятся вытеснить друг друга, захватить в свое исключительное обладание то или иное хозяйственное благо, и потому К. всегда имеет характер борьбы. 
Термины «конкуренции» и «конкурентности» довольно часто используются в том смысле, в котором они употребляются в экономической теории. «Конкуренция – состязательность хозяйствующих субъектов – производителей товаров, за сбыт этих товаров на внешнем рынке. При нормальном уровне конкуренции ни один из производителей не имеет возможности быть монополистом, ограничивать конкуренцию и конкурентоспособность других производителей
». 

В данной книге понятие конкурентности используется в более широком смысле, нежели соперничество по экономическим параметрам. Поэтому ниже будут отмечены те основные моменты понятия конкурентности, которые важны для данной книги

· Наличие нескольких конкурирующих сторон. Эти стороны являются равноправными и равнозначными по отношению друг к другу. В противном случае, смысл  конкуренция несколько теряется. Если за одной из сторон признается безоговорочное и постоянное преимущество, которое в любой ситуации позволяет ей выигрывать, то конкурировать с ней на этом поле становится невозможным. 

· Обозначение единого поля, на котором они конкурируют. Здесь имеется в виду, что стороны одинаково понимают, на каком поле, плацдарме, по каким правилам они соревнуются.

· Необходимость того, чтобы результат соревнования зависел от того, насколько успешно одни стороны действуют на этом поле, по сравнению с другими. Соответственно, конкуренция предполагает ограничения на такие действия в отношении соперников, которые могут их усилить, ослабить или ликвидировать. Если этих ограничений не возникает, то конкуренция, скорее всего, превратится в войну. 

Конкурентоспособность

В экономической теории термин «конкурентоспособность» используется для того, чтобы описать «способность товаров отвечать требованиям конкурентного рынка, запросам покупателей в сравнении с другими аналогичными товарами, представленными на рынке»
.  Иногда в бытовой речи  выражение «конкурентоспособность» страны  имеет  значение термина, используемого в экономике, а именно: способность товаров, произведенных в стране, конкурировать с товарами, произведенными в другой стране, на мировом рынке. Снова следует отметить, что в данной книге используется понимание конкурентности не в экономическом значении. В данном случае этот термин используется для обозначения способности (страны, государства, общества, этноса) «выдержать конкуренцию, противостоять конкурентам
». 

Для реформатора определение способа, который позволит стране выдерживать конкуренцию, становится важным на этапе постановки целей
. Перед ответом на этот вопрос реформатор должен предварительно решить, кто выступает в качестве соперников, на каком поле они конкурируют, и в чем состоит соперничество. 


Так как реформы осуществляются в общественно-политическом, политическом и историческом пространствах
, то зафиксировать их успешность оказывается существенно сложнее, чем, например, в спорте. Успешность работы в спортивных соревнованиях можно оценить по достигнутым спортсменами результатам. Успешность проведения реформ определяется скорее исторически. Также эффективность реформ во многом зависит от того, как определяется поле, на котором идет конкуренция, и от того, какие страны признаются соперниками. С одной стороны, этот момент представляет для реформатора сложность, поскольку  непросто объективно зафиксировать результат реформ, в особенности до того, как они закончилась. С другой стороны, это дает реформатору некоторую свободу действий и пространство для выбора вариантов действия. 

Конкурентосообразность

При проведении реформ важен еще один смысл, который касается конкурентности. В данной книге мы его обозначаем «конкурентосообразность» того или иного образования (страны, государства, общества).  Под этим понимается то, насколько сравниваемый с остальными предмет соответствует полю конкурентности. Поле конкурентности, как было отмечено выше, подразумевает наличие определенных параметров, по которым идет оценка и сравнение. Если оказывается, что предмет не соответствует этим стандартам или его показатели нельзя сравнивать с другими, то в таком случае можно говорить о неконкурентосообразности. Возможно, при этом сам предмет  обладает рядом достоинств,  но конкурировать с другими по определенным критериям он не может. 

К примеру, может быть вполне одаренный и талантливый человек в какой либо области, но конкурировать с другими профессионалами он не может, поскольку у него нет диплома. Допустим, он получает образование, диплом и разрешение заниматься определенным видом практики и тогда он может считаться конкурентоспособным, поскольку действительно в данном случае по ряду параметров можно сравнить квалификацию этого человека и его конкурентов. Но если встанет вопрос о конкуренции на мировом уровне, то с дипломом, который не котируется в мире, он снова по отношению к ним становится неконкурентосообразным. 

Термин конкурентосообразности важен для того, чтобы отметить: вопрос конкурентности страны зависит не только от показателей по ряду параметров. Перед соревнованиями еще нужно ответить на вопрос, на каком плацдарме стоит конкурировать. Здесь есть как минимум три варианта. Первый. Для выбранного плацдарма реформатор планирует серию действий для того, чтобы достичь конкурентосообразного состояния. Второй. Реформатор выбирает те плацдармы, на котором страна уже может считаться конкурентосообразной. Третий. Реформатор конструирует  плацдармы, на которых будет конкурировать с другими странами и сможет использовать особенности общества или страны, превратив их в конкурентные преимущества. Возможны и другие варианты.

Различие плацдармов конкуренции особенно важно, если учитывать явление глобализации. Ряд аналитиков отмечают
, что некоторые страны (США, другие страны «большой семерки») пытаются навязать другим свои плацдармы и правила конкуренции, на которых они заведомо имеют неоспоримые преимущества. Например,  финансовые и экономические возможности. В таком случае правильнее было бы говорить не о том, что другие страны неконкурентоспособны, а скорее о том, что они оказываются неконкурентосообразны. С другой стороны, могут быть найдены возможности для того, чтобы сконструировать такие плацдармы (особые отрасли, сферы), на которых у ведущих экономически развитых стран не окажется сильных преимуществ, и они должны будут стать конкурентосообразными. 

В  типологии реформ, описанной  в тексте «Типы реформ», особую важность понятия конкурентоспособности и конкурентосообразности имеют в отношении реформ развития и прорыва. 

� «Правовой словарь предпринимателя». М., БРЭ, 1993


� Словарь экономических терминов 


� Толковый словарь русского языка «www.mega.km.ru»


� Подробно этот этап описан в тексте «Глава 2. Внутренняя работа реформатора»: � HYPERLINK "Ч2_Внутренняя работа реформатора_Гл 2-1_Постановка целей.doc" ��Постановка целей�


� Подробно это обсуждается в тексте �HYPERLINK "01 Понятие реформы.doc"��«Понятие реформы»�


� Об этом подробнее см. текст о понятии �HYPERLINK "Понятие Глобализация.doc"��Глобализации.�
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